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HAMBLIRG

www.hamburg-erleben.com

CHARAKTERISTIK UND ZIELGRUPPE

HAMBURG-ERLEBEN ist Hamburgs erstes Programmheft mit einem umfassenden
und tagesaktuellen Programmteil fiir Konzerte, Theater und Kunstausstellungen
sowie Informationen der wichtigsten Sport- und Freizeitangebote des jeweiligen
Monats.

Zielgruppe: 3,2 Mio Menschen der Metropolregion Hamburg sowie 688.000
Tages-Touristen, die taglich ca. 25,5 Mio. Euro in Hamburg ausgeben®.

Weitere Zielgruppen sind Geschiftsleute, Kongress- und Tagungsteilnehmer sowie
Messebesucher aus dem In- und Ausland.

Leserschaft: Ausgeh- und konsumfreudige, Manner und Frauen der Ober-/Mittel-
schicht, zwischen 18-78 Jahren (Kernzielgruppe 45-68 Jahre), mittleres bis gehobenes
Haushaltsnettoeinkommen, gehobenes, kultiviertes Bildungsniveau.

Der Vertrieb erfolgt iiber ausgewidhlte kulturell und touristisch relevante Standorte.
Dariiber hinaus wird HAMBURG-ERLEBEN an iiber 500 Buch- und Zeitschriften-
laden in der Metropolregion Hamburg angeboten.

Das Verbreitungsgebiet erstreckt sich iber den GroBraum Hamburg, Schleswig
Holtstein, Nordniedersachsen sowie durch den Versand (ABOS) iiber das gesamte
Bundesgebiet. Diese Vertriebswege garantieren eine zielgruppenspezifische
Ansprache ohne groBe Streuverluste.

Vertriebskanale:

¥ Buch- und Zeitschriftenhandel

¥ Abo-Direktversand

¥ Im Internet iiber die Homepage www.hamburg-erleben.com

II www.hamburg-erleben.com

Info: 040-63 67 02 41 - Mobil 0176 43692117

Das Programm-Magazin
fir Kultur- und
Freizeitveranstaltungn

30.000 Leser
pro Ausgabe P

HAMBURG-ERLEBEN

Das iibersichtliche Programmheft
fiir Hamburg — tagesaktuell und jeden
Monat neu.

Programmiibersicht iiber:

¥ Konzerte, Theater, Ausstellungen

¥ Weitere Rubriken: Gastronomie-

¥ Empfehlungen, Marktplatz Hamburg,

¥ Wellness/Beauty-TIPPS, Erlebnis-Tipps
¥ handliches Format (17 cm B x 24 cm H)

¥ Hochglanz, wertiger Look

¥ Auflage: 27.500 p.a.

¥ erscheint monatlich, || x im Jahr

Unsere Leser
sind lhre Zielgruppe

Mit uns erreichen Sie die
ausgehfreudigen und kultur-
interessierten Hamburger und
Hamburg-Besucher

Heftstruktur: HAMBURG-ERLEBEN deckt die wichtigsten kulturell interessanten
Bereiche aus der Musik, Theater und Museumsszene ab.

Es ist das erste und einzige Programmbheft, das alle wichtigen Veranstaltungen tages-
aktuell Gibersichtlich dargestellt. Weitere Rubriken: Gastronomie-Empfehlungen,
Marktplatz Hamburg, Erlebnis-TIPPS, Shoping-TIPPS

HAMBURG-ERLEBEN ist ein iibersichtliches, informatives Programmheft
fir Hamburg mit sehr hohem Informations- und Unterhaltungswert.

*Quelle: Hamburg-Tourismus GmbH
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Kreis
Dithmarschen

VERBREITUNGSGEBIET

Krais

Metropolregion Hamburg: Steinburg

Bevolkerung insgesamt ca. 4,3 Mio, davon ca. 3,2 Mio Menschen

von |8 - 65 Jahren und ilter, die gerne ausgehen. X Stormarn
Landkreis
* Schwerpunkt Stadtgebiet Hamburg (1,7 Mio Einwohner) Cuxhaven Kreis
e Herzoglum
Die Metropolregion Hamburg zihlt zu Londkreis Lovenburg
den groBBten Metropolregionen Europas Stade

"h.‘___
Hmt::h Londkreis “.

Liineburg

Landkreis
Rotenburg

Nordniedersachsen:
Sittensen, Tostedt, Buchholz,Winsen, Liineburg, Lauenburg

Eine zusatzliche Verteilung erfolgt durch den Versand in das gesamte Landkreis p _ Landkreis
Bundesgebiet und in das deutschsprachige Ausland. oltay- Landkreis ) Liichow-
Fallingbastel Uelzen Dannenberg

REICHWEITE
25.000 Intensivleser (Reichweite 2,5 Leser pro Heft)

Nach Hamburg reisen ca. 198 Mio. Besucher im Jahr.
Hamburg hat pro Tag durchschnittlich 688.000 Tages-Touristen,
die tiglich ca. 25,5 Mio. Euro in Hamburg ausgeben.

Quelle: Hamburg-Tourismus GmbH,
Statistikamt Nord, Niedersichsisches Landesamt fiir Statistik, Bevolkerungsfortschreibung, 2005, *18-65 Jahre und ilter

1] www.hamburg-erleben.com Hamburgs ausfiihrliches Programmbheft! tagesaktuell - einzigartig - begehrt

Info: 040-63 67 02 41 - Mobil 0176 43692117




MEDIA-INFORMATION Info: 040-73 67 02 41 oder Mobil: 0176 43 69 21 17 HA%&H} -

ANZEIGENPREISE / FORMATE

o oo o Format Breite x Héhe Breite x Héhe
Sonderpreise fiir Kulturanbieter inmm | Grundpreis | inmm
. o N . Format im 4c Format im 4c
aus den Bereichen Konzerte - Theater - Show - Ausstellungen Satzspiegel Euro Anschnitt* Euro
u4 170 x 240 1.450,-
ANZEIGENPREISE /| FORMATE iy 4y 202 650. 170 x 240 1200
Format Breite x Hohe Breite x Hohe 2/3  hoch 93 x 148 650,- 93 x 240 750,
in mm Grundpreis in mm 1/3  hoch 46 x 148 320,- 46 x 240 420,-
Format im 4c Format im 4c
Satzspiegel Euro Anschnitt @ Euro *Format im Anschnitt mit 5mm Beschnittzugabe an allen Seiten
U4 170 x 240 600,-
11 B 340.- 170 x 240 400,- Agenturprovision
Werbeagenturen oder Werbemittler erhalten, sofern sie ihren Auftraggeber vertreten, eine Agentur-
2/3  hoch 93 x 148 2402 93 x 240 2l vergutung in Héhe von 15% auf die Nettorechnungsbetrage, basierend auf den Grundpreis.
1/3 hoch 46 x 148 160,- 46 x 240 240,- Nachlasse bei Buchungen innerhalb eines Jahres.
Titelmotiv-Anz." 140 x180 740,- Mengenstaffel
Tipp-Anzeigen 80 x 215 90,- bei 3 Anzeigen 5%  bei 11 Anzeigen 15%
bei 6 Anzeigen 10% bei 18 Anzeigen 20%
Vorschau-Anz. 95 x 220 240,- bei 9 Anzeigen 12%
Visitenkarte? 30 x 43 . . -
45. Sonderwerbeformen (nicht rabattféhig)
Dinkl. 2/3 Seite redaktionelle Berichterstattung 3Format im Anschnitt mit 5mm Beschnitt-
) Auf den Museumsseiten zugabe an allen Seiten Gastronomie-Empfehlungen
72 mm x 165 mm 150,- €
Zahlungsbedingungen 80 mm x 80 mm 95,- €
Zahlung nach Veroffentlichung und Eingang der Rechnung ohne Abzug.
Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen berechnet. Erlebnis-Tipps
Alle Anzeigenpreise zuzuglich MwSt.
75 mm x 95 mm 75,- €

Zahlungsbedingungen

Das pe rfe kte M ed i u m fu Y I h re ve ran staltu n g Zahlung nach Veréffentlichung und Eingang der Rechnung ohne Abzug.
Bei Zahlupgsverz_ug wer_t_jep Verzugszinsen berechnet.
* preiswert ° attraktiv ¢ und sehr beliebt Alle Anzeigenpreise zuzlglich MwSt

Unsere Leser wollen viel erleben

Mit uns erreichen Sie die ausgefreudigen und
kulturinteressierten Hamburger und Hamburg-Besucher
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

I.In diesen Allgemeinen Geschiftsbedingungen bedeutet ,,Auftrag “oder ,,Abschluss “den Vertrag mit dem Verlag liber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen oder sonstiger Insertionen in den Publikationen des Verlages, seien sie
gedruckt oder elektronisch.

2.1 Erteilte Auftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen vereinbart, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres ab Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, wobei
die erste Anzeige innerhalb des ersten Jahres abzurufen und zu veréffentlichen ist

2.2 Das in der Preisliste unter ,,Verlagsdaten /Konditionen, Riicktrittstermin “genannte Riicktrittsrecht gilt gleichermaBen fiir
Auftraggeber und Verlag.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber befugt, iiber die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Anzeigen innerhalb des in
Ziffer 2.1 beschriebenen Zeitrahmens abzurufen.

4.1 Wird ein Auftrag aus Griinden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewidhrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass dem Verlag zuriick zu vergiiten.

4.2 Die Riickvergiitung entfillt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht, oder wenn
der Auftraggeber im Falle von Preiserhohungen, statt ein ihm vorbehaltenes Riicktrittsrecht auszuiiben, den Vertrag zu den
neuen Preisen bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragswertes fortsetzt.

5.1 Auftrage zu Insertionen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Ausgaben, in bestimmten Zeitraumen oder an be-
stimmten Plitzen veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auftraggeber noch vor An-
zeigenschluss informiert werden kann, falls der Auftrag in der gewiinschten Weise nicht ausgefiihrt werden kann.

5.2 Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik veréffentlicht, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
6. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit von fiir die Insertion bestimm-
ten Texte, Bildern und sonstigen Gestaltungselementen. Der Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, erwachsen.

Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Insertionen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
7.Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden als solche vom Verlag kenntlich gemacht.

8.1 Der Verlag behilt es sich vor, Insertionen, auch einzelne Anzeigenabrufe im Rahmen eines Abschlusses wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsitzen abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrige, die bei Ver-
tretern aufgegeben werden.

8.2 Beilagenauftrage sind erst nach der Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung durch den Verlag bindend. Beilagen,
die durch Form oder Aufmachung beim Betrachter den Eindruck eines Bestandteils der Publikation erwecken, oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen.Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung von Texten und/oder einwandfreier Insertionsunterlagen wie Druckvorlagen oder Beilagen
etc. ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschidigte Vorlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an.

9.2 Der Verlag gewihrleistet die fiir die belegten Publikationen iibliche Druck-oder Wiedergabequalitit im Rahmen der durch
die Insertionsvorlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber kann bei ganz oder teilweise unleserlicher, unrichtiger oder unvollstindiger Veréffentlichung der Insertion
nur entweder eine einwandfreie Ersatzinsertion oder die Herabsetzung der Vergiitung verlangen, jedoch nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Insertion beeintrichtigt wurde.VWeitergehende Haftungen fiir denVerlag sind ausgeschlossen. Reklamatio-
nen missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnungen und Belegen geltend gemacht werden. Bei fernmiindlich
aufgegebenen Auftrigen und Anderungen iibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

I 1. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Rich-
tigkeit der an den Verlag zuriickgeleiteten Korrekturabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der von ihm bei der Lieferung der Korrekturabziige gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.Sind bei den Druckpublikationen keine besonderen GréBenvorschriften angegeben, so wird die tatsichliche Abdruckhohe
der Preisberechnung zu Grunde gelegt.

www.hamburg-erleben.com
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13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und gegebenenfalls Beleg spitestens vierzehn Tage
nach Veroffentlichung iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht eine kiirzere Frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzei-
tige Zahlung werden nach Preisliste gewihrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Einziehungskosten sowie Zinsen in Hohe der bankiiblichen Dispositionskre-
dite berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung laufender Auftrige bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Insertionen Vorauszahlung verlangen. Bei Konkursen und Zahlungsvergleichen entfillt jeglicher Nachlass.
Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhingig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwel-
che Anspriiche erwachsen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch bei gedruckten Publikationen einen Anzeigenbeleg.Wenn Art und Umfang
des Anzeigenauftrags es rechtfertigen, werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.
16. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

17.Aus einer Auflagenminderung kann dann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte
durchschnittliche verteilte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu
50.000 Exemplaren um 20 v.H. Dariiber hinaus sind etwaige Preisminderungs-und Schadensersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verleger dem Auftraggeber vom Absinken der Auflage rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, so dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag hitte zuriicktreten kénnen.

18.1m Falle ginzlichen oder teilweise Nichterscheinens der Publikation (Zeitschrift oder online) und somit der Insertion in-
folge hoherer Gewalt oder Stérung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen und zur Leistung
von Schadensersatz. Insbesondere wird fiir nicht rechtzeitig oder tiberhaupt nicht veréffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen kein
Schadensersatz geleistet.

19. Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen oder die nicht termingerechte Lieferung von Vorlagen kann Auswirkungen
auf die Wiedergabequalitit und die Platzierung haben und schlieBt spitere Reklamationen aus. Der Verlag behilt sich die Be-
rechnung eventuell entstehender Mehrkosten vor.

20. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiterleitung der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Er iibernimmt dariber hinaus keine Haftung. Einschreibe und Eilbriefe werden nur auf normalem
Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet.Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Ver-
lag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungs-angeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

21. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet nach drei Monaten nach Erfiillung des Auftrages.

22. Mit Anlieferung der Insertionsvorlagen versichert der Auftraggeber, dass er berechtigt ist, die mitgelieferten Schriften zum
Zwecke der Veroffentlichung zu benutzen.

23.Eine Anderung der Preisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir laufende Auftrige, jedoch nicht vor Ablauf von 3 Monaten nach
Bekanntgabe.

24. Fiir alle Anzeigenauftrige gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der Preisliste und diese allgemeinen Geschiftsbedin-
gungen. Fiir den Verlag sind davon abweichende Bedingungen des Auftraggebers unverbindlich.

25. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist Hamburg.




